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新华社北京1月22日电（记者 齐
中熙 张樊）22日 10时 10分，一架“奖
状 680”校验飞机平稳降落在北京大兴
国际机场西一跑道上，留下了第一道飞
机轮胎印迹，意味着北京新机场第一场
校验任务圆满完成，机场工程建设即将
进入验收移交阶段。

飞行校验是每一座新建机场通航
的先决条件，也是对机场前期建设情况
的检验。在大兴国际机场飞行校验前，
华北空管局已组织完成了对该机场导
航工程西区（西一、西二跑道）和东一跑
道共 6套仪表着陆系统的现场验收，为
西区和东一跑道校验飞行做好准备。

执行首场飞行校验任务领队、中国
民航飞行校验中心主任熊杰介绍，世界
上极少有像大兴国际机场这样4条高等

级跑道同时建成、投入校验和使用的机
场。特别值得一提的是，此次飞行校验
使用的是我国拥有自主知识产权的校
验台，功能强大、性能可靠。该校验台
既能完成传统校验项目，也能完成
ADS-B（广播式自动相关监视系统）、
HUD（平视显示器）等新型航行技术飞
行校验任务。它的研制和成功使用使
我国成为世界上第六个能独立研制飞
行校验系统的国家。

此次飞行校验工作从 1月 22日开
始，计划于3月15日结束，持续时间近2
个月。整个校验内容包括 4条跑道，6
套仪表着陆系统，7套灯光，1套全向信
标及测距仪和飞行程序。飞行校验完
成后，意味着大兴国际机场飞行程序和
导航设备具备投产通航条件。

北京新机场迎来“第一飞”

新华社上海1月22日电（记者 龚
雯）随着春节的脚步日益临近，消费市场
呈现一片热闹景象，无论是中国传统年
货还是外资品牌新年特款，都透露着浓
浓的中国风。

民以食为天，在位于上海南京东路
步行街的第一食品商店里，大白兔奶糖、
酒心巧克力、蝴蝶酥、八宝饭、腊味等商
品前人头攒动。忙碌着的快递员朱孝强
说：“一天能在商店里接好多单，有的是
个人零买，有的是单位团购，老字号食品
尤为受欢迎，越到过年需求越旺，远的订
单还送去过西藏、新疆。”

牢牢抓住“年夜饭”这一中国传统元
素的还有来自丹麦的乐高，在小小的积

木中融入了饺子、汤圆、鱼等人们熟悉的
春节食品，兼顾习俗与乐趣，使其成为当
下一款时尚年货。

除了“吃”，记者在多个商圈看
到，带有中国红、生肖猪的商品一路走
俏，尤其是“洋品牌”们，从奢侈品到
快消品均在做“中国年”的文章，比如
古驰的小猪图案毛衣，施华洛世奇的飞
猪手袋挂饰，赫妍的红福金猪版气垫霜
和唇膏等。

还有的品牌通过进一步挖掘中国文
化来吸引消费者，比如阿迪达斯将“悟”
和“能”字笔画图案装点在衣服和鞋子
上，形成类似古代青铜器纹的效果；肯德
基携手上海美术电影制片厂推出国漫主

题盛宴，1月 14日起《天书奇谭》限量上
市，1月 19日起《天蓬元帅猪八戒》携孙
悟空、哪吒、葫芦娃，以一系列国漫产品
和主题活动演绎国漫经典。

奥纬咨询副董事合伙人范红表示，
一大波中国元素走红的背后，是商家和
品牌对中国消费市场潜力的重视。尽管
每到春节，都会有一些涉及中国元素的
新品或限量版发售，但是今年有更多结
合文创和怀旧情怀的商品，试图通过与
消费者更多的联结来刺激消费。

来自中国人民大学的2018中国文化
消费指数显示，我国文化消费综合指数
继续走高，由 2013 年的 73.7 增至 82.2。
市场成长空间最大的五大文化产品依次

是网络文化活动、文化娱乐活动、游戏、
电影、文化旅游。

“从物质到文化、从产品到体验，
随着消费升级，传承传统文化、开拓周
边产品，逐渐成为年轻人一种新的时
尚。”位于豫园的东家App线下体验店
店长吴春燕说，近日不少顾客前来购买
双面刺绣团扇、丝巾等，有的则选做一
块手工艺品，系好如意结，作为回家的
新年礼物。

不过，范红认为，中国风虽好，但不
能生搬硬套，商家和品牌发力“新老结
合”“中西合璧”，满足人们对新消费的追
求时，需注意分寸和节奏，应避免过度营
销给消费者带来审美疲劳。

中外年货大比拼
看这些中国元素走红背后

四川自贡
国际恐龙灯会亮灯

1月21日，在自贡彩灯公园，人们
驻足在灯组《欢乐小猪》前。

1 月 21 日晚，第二十五届自贡国
际恐龙灯会在四川省自贡市彩灯公园
开幕。本届灯会以“大美中华，多彩自
贡”为主题，用新空间、新创意、新工艺
手法创作了 130 余组彩灯，为市民和
游客奉献了一台彩灯艺术大餐。灯会
将持续至3月下旬。

新华社发

新华社记者 于佳欣

最终消费支出对GDP增长贡献
率达 76.2%，全国居民恩格尔系数同
比下降 0.9 个百分点，旅游收入和电
影票房均增长10%左右……从国家统
计局最新公布的 2018 年经济“成绩
单”中可以读出：消费“蛋糕”在做大
的同时，也在进一步做好。

经济增长的“压舱石”和“稳定
器”——这是近年来对消费在经济发
展中地位的形象描述。最新数据显
示，最终消费支出对GDP增长贡献率
比上年提高18.6个百分点，高于资本
形成总额43.8个百分点，消费作为经
济发展第一驱动力的作用进一步稳
固。正是得益于此，我国经济肌体应
对外在风险的弹性与韧性大大增强。

在经济下行压力加大、外部环境
发生深刻变化的复杂形势下，稳住消
费、继续做大消费“蛋糕”，对实现经济
稳定增长目标的重要意义不言而喻。

尽管近期个别月份出现消费增
速波动，但看消费的发展更应该看
走势、看长远。目前我国消费占
GDP 比重刚超过 50%，与发达国家
80%至90%的数字相比，还有较大差
距。中央经济工作会议提出，促进
形成强大国内市场。我国人均GDP

接近 1 万美元，近 14 亿人口的大市
场，超过4亿的中等收入群体，都将
成为挖掘消费潜力、打造强大国内
市场的坚实力量。

消费“蛋糕”既要做大，更要做
好。全国居民恩格尔系数的下降，
说明非食品支出在消费中上升，这
恰恰印证了消费从物质型转向服务
型发展的大势所趋。近年来，冰雪
旅游的走红，银发、亲子经济的火
爆，康养、教育服务的飙升，正是消
费“蛋糕”做好的表现。而且，我国
服务消费已经占到国内居民消费支
出比重的40%以上，昭示着我国服务
消费发展潜力无限。

做好消费“蛋糕”，需要多方发
力。为此，中央经济工作会议在提
升产品质量、改善消费环境、增强消
费能力等方面作出重要部署。继续
落实好个税专项附加扣除政策，让
百姓钱袋子“鼓起来”；打破供给短
缺现状，加快服务业等领域市场开
放，以供给侧结构性改革推进产品
和服务升级，让百姓真正买得起、买
得到、买得好，才是做大做好消费

“蛋糕”的真谛。

消费“蛋糕”做大更要做好
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